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家电产品市场扩展分析

黄 庆
’

王成璋 宗瑞兴
(西南交通大学经济管理学院 成都 16 030 1)

【摘要】 对 G o m eP rt z模型和 Log sit ci 模型进行了比较
,

通过实证分析证明我 国家用 电器产品市场

扩展遵循 G o m pe rtz 模型
。

求出了城镇和农村市场几种家电产品 的扩展效率参数和拐
.

汽年份
,

对两市场

进行 了分析和比较
,

并提出对家电生产企业的一些启示
。
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一种新产品诞生之后其市场扩展遵循一定的规律
。

研究表明许多新产品的市场扩展呈 s 形
,

即开始扩展速度较慢
,

经过一个快速增长的阶段后逐渐减缓然后达到饱和
。

G o m eP rt z

模型和

oL iss ict 模型分别描述了这种规律
。

大量的实证分析证明了美英 日等国许多种新产品的市场扩展数

据与这两个模型非常吻合
。

本文介绍了 G o m ep rt z
和 oL ig

s

ict 模型
;
并使用经济计量方法对我国城

乡居民家庭常用的几种家用电器的市场扩展规律进行了计量
,

提出对家电生产企业的一些启示
。

1 G o

哪
e
rtz 和 L o g i s t i c 模型

为了描述一种新产品的市场扩展规律
,

通常假设增长依赖于以下因素
:

1) 现有的存量促进市

场扩展
,

即产品越多地为人们所接受
,

就有更多未来的购买者与产品接触并了解这种产品
; 2) 最

终要达到的均衡水平与现有水平之间的差距也对市场扩展产生影响
,

即当现有水平越接近均衡水

平
,

余下来的未来顾客的数目就越少
。

根据此假设可以得出 G o m ep rt z
和 oL ig

s it 。 模型 1I]
。

首先分析 G o m eP rt z
模型

,

根据假设得到一阶微分方程
,

其解产生 G o m ep rt z
曲线

,

即
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表明产品扩展的惯性
。

刀越大该产品的市场扩展惯性越大
。

对式 (1 )二次微分
,

得到曲线拐点为

凡 二 e 一 , = 0
.

3 7

式中 几为拐点年份
,

拐点附近是新产品市场扩展速度最快的区域
。

根据假设得到微分方程 (3 )
,

其解产生 L og ist ic 曲线
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式中 0 和 厂为常数
,

0 为效率参数
。

对式 ( 3 )微分求出 L og ist ic 曲线的拐点为

月
,
= .0 5

两个模型对应的 s 形曲线如图 1所示
,

曲线斜率表示产品扩展速度
。
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两个模型对应的 s 形曲线如图 1所示
,

曲线斜率表示产品扩展速度
。
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图 1 G o

mP ertz 曲线与 L og i ist
c 曲线的轨迹

对比两条曲线可知
,

G o m ep rt z
和 L og ist ic 曲线都呈 s 形

,

扩展速度随时间的推移先是迅速增加
,

达到拐点后开始减小
,

最后达到饱和
。

其差异在于
:

G o m ep rtz 曲线扩展比例在 13/ 左右时达到其拐

点
,

而 L og i ist c 曲线是在扩展比例在一半时达到其拐点
,

即前者比后者更早达到其
、

最大增长率
。

G o m ep rt z
曲线在市场扩展过程的前半段的增长速度大于后半段

,

而 L og iist c 曲线是根据其拐点对称

的
。

将两条曲线的拐点值分别代人式 ( 2) 和式 ( 4)
,

得到其拐点年份为

“

刀
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2 模型的计量
本文对我国城乡居民家庭中几种常用家用电器进行了计量

,

考察了其市场扩展规律
。

我国城

镇和乡村居民消费行为存在很大差异
,

市场扩展情况也不相同
,

例如 1 9% 年城镇居民家庭每百户

彩电平均拥有量为 93
.

50 台
,

而在农村却只有 22 .91 台
,

不到城镇的 14/
,

而且由于统计数据都是分

城乡的
,

因此应对城镇和农村家用电器的市场扩展分别进行计量2[]
。

本文使用家用电器的居民家庭

平均拥有量来代表产品的市场扩展程度3[]
。

图 2 为城镇和农村七种常用家电产品平均每百户拥有量的示意图
。

从图中可直观地看到城镇

的彩电
、

洗衣机
、

电冰箱和农村的黑白电视机等四种市场扩展已经比较成熟的产品经历了一个增长

率从低到高再减缓的过程 [’]
。

农村的彩电
、

洗衣机和电冰箱三种产品的家庭拥有量还很小
,

观察不

出其扩展轨迹的形状
。

首先检验这几种产品的市场扩展是否符合 oL g i s it 。 规律
,

图 3 为四种产品的 ln( 月 l(/ 一 月)) 曲

线图
。

根据式 (6)
,

应与时间 t 呈正比关系
。

在图 3 中
,

四条曲线在 1 986 年以前斜率比较大
,

在 1 9 86

年以后则与时间呈线性关系
,

说明这四种产品在 198 6 年以前的扩展速度大
,

而不是象 oL ig ist c 曲

线那样根据拐点对称
,

因此可以判断其市场扩展更符合 G o m ep rt z 规律
。
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图 2 七种家电产品的市场扩展轨迹
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图 3 对 L o ig ist c 模型的检验

使用 G A u s s 语言中的经济计量软件包 L s Q 进行计量可得

n(I 一 in 只 ) = a + 刀t + : ,

( 7 )

yt一y0一一F,

式中 凡为第 t年某产品的居民家庭拥有量占总拥有量的比例
,

y ,

为第 t年产品拥有量
,

y0 为总拥有

量
。

各种家用电器的最大拥有量 y0 由城乡居民的购买能力及实际使用情况进行估计
,

估计值见表 1
。

选用分城乡的九种家电产品
,

其计量结果及计算出的拐点年份如表 1 所示
。

计量结果全部通过一次

检验
,

且拟合情况很好
,

证明所选择的几种居民家庭常用电器的产品扩展规律符合 G o m ep rt z

模型
。

3 结果分析
从计量结果可知

,

同一新产品的市场扩展惯性城镇大于农村
。

彩电
、

冰箱
、

电风扇和洗衣机四

种家电产品的效率参数刀
,

除农村中电扇的效率参数略大于城镇外
,

其余三种产品城镇的效率参数

是农村的 2一 4倍
。

电扇进入城镇居民家庭时间很早
,

198 1 年平均每百户城镇居民家庭拥有 42 .6 2 台
,

而同一年彩电和冰箱的拥有量不到 1 台
,

1 9 8 5 年平均每百户农村居民家庭也只有 9
.

“ 台
。

80 年代

以前我国居民家庭收人低
,

而且存在着供给约束
,

在需求和供给的双重约束下使电扇的扩展效率降

低
,

这是其农村扩展效率大于城镇的原因
。

城镇的四种家电产品市场扩展惯性从大到小为
:

彩电
、

洗衣机
、

电冰箱和电风扇
。

农村的五种

家电排序扩展惯性从大到小为
:

黑白电视机
、

电风扇
、

彩电
、

冰箱和洗衣机
。
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本文分析的城镇居民家庭中的四种家电都已经过了其增长率最高的拐点年份
,

而农村家庭中

除黑白电视和电扇外
,

其余三种产品都未到达其拐点年份
。

从图 2 可见城镇中彩电
、

洗衣机
、

电冰

箱和农村的黑白电视机的市场存量已经经过了增长最快的区域
,

增长率开始减缓
,

说明这四种产品

的市场已经进人成熟阶段
。

农村市场中除电扇和黑白电视机外
,

其余三种家电分别将在未来的几年

内达到其拐点年份
。

可见农村市场家用电器的特点是存量小而增速大
。

表 1 家电产品市场扩展的计量结果 ( 19 86一 1 9% 年 )

刀 *
Z
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1
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1
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0
.
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0
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.

50 150 19 9 1

0
.

95 8 60 32 4
.

15 100 1984

镇村镇村镇村镇城农城农城农城

冰箱电扇风

农村 0
.

97 1 4 7 34 0 4 8 10 0 20 02

洗衣机

黑白电视机

(农村 )
0

.
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彩电和黑白电视机是两种替代程度很强的产品
,

彼此的存量有一定的影响
。

城镇市场中彩电

在 1 98 7 年达到其拐点年份
,

同一年城镇的黑白电视机存量达到其最大值后开始下降
。

农村黑白电

视机也已经进人成熟阶段
,

其彩电存量将在 2 00 1 年达到增长率最大的拐点
,

黑白电视的拥有量会

达到饱和后逐渐下降
。

4 对家电生产企业的启示
家电生产企业应对不同的市场采取有针对性的研制

、

生产和销售措施
。

城镇中大部分家电产品

市场都已比较成熟
,

拥有量的增长速度逐渐减小
,

生产企业技术的成熟
、

生产成本的降低及生产规

模的扩大使价格不断降低
。

家电产品市场需求会随着居民收人水平的提高和价格的下降而增长
,

旧

家电更新换代的数量所占比例会越来越大
。

消费者要求新产品具有更多的功能
、

更稳定的性能和更

美观的外形
。

而农村高档家电市场即将进人发展最快的阶段
,

农村人口多
、

产品扩展快
,

今后几年

农村市场的产品存量会迅速增加
,

其市场容量将会远大于城镇市场
,

抢占先机占领农村市场是家电

产品生产企业在激烈竞争中的制胜关键
。

农村家庭更注重家电的价格
、

质量
,

而不是过多
、

使用不

上的功能
。

生产企业应根据农村市场的特点生产性能稳定
、

结实耐用以及适应农村相对恶劣的使用

环境的家用电器
,

而且应除去一些没必要的功能以求价格低廉 5[]
。
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根据产业组织理论和发达国家经验
,

成熟的家电产品市场会形成几个寡头垄断企业鼎立的局

面
。

我国家电产品市场正在发展之中
,

市场容量非常大
,

随着家电市场的逐渐成熟
,

家电生产厂家

的竞争会越来越激烈
。

随着竞争的深人形成几家大企业寡断市场的局面
,

这是市场发展的必然结果
。

目前世界上大的家电生产跨国公司几乎都在我国投资设厂进行生产
,

国内生产的外国品牌加上进口

家电产品的市场份额占了一半以上
,

对民族工业企业造成很大威胁
。

例如我国民族实力较强的彩电

行业
,

在 1 995 年就有外资企业 44 家
,

占全行业企业数的 7 0%左右
,

占全国彩电生产总量的 40 %
。

根据本文的分析
,

农村市场还有巨大的市场潜力未开发
,

民族工业企业应该利用本国企业成本低
、

售后服务方便
、

熟悉农村市场等跨国公司所没有的优势抢先开发农村家电市场
,

以壮大自己的实力

同跨国公司竞争
。

5 结 论
根据上述分析可以得出以下结论

: 1) 对中国家电产品市场
:

(1 ) 家电产品市场扩展规律符合

oG m ep rtz 模型
; (2 ) 农村市场家电产品存量小而增长速度大

; ( 3) 今后几年农村高档家电产品的扩

展速度将达到增长速度最大的阶段
,

农村市场容量大于城镇
。

2) 家电生产企业应加强对城镇和农

村市场产品开发
、

生产和销售
,

广大的农村市场是国内家电生产企业与同行业企业和跨国公司竞争

的
“
根据地

” 。
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,

P r o d u e e an d s a l e t h e i r P r o d u e t s b a s e d o n t h e e i r e u m s t an e e s o f m a
kr e t s

.

K e y w o r d s fa m i ly e l e e t r i e a l a PP l ian e e s : d iffu
s i o n P r o e e s s : g o m P e rt z m o d e l ; r e g r e s s i o n


